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Abstract

This article examines how male violence against @wis represented in Italian social
and commercial advertisements by firstly analyshegcomplexity of this phenomenon
— so looking at the definitions, data and the caltworder humus of these violent
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relationships. Such complexity should promote aag@m shift able to put
masculinities and heterosexuality at the core efahalysis. The second part focuses on
the most recent developments in recent Italiana@eid commercial campaigns on the
subject, showing their connection to broader chamgé¢he public discourse on gender-
based violence. How do we represent the phenomeliethese ads able to make the

complexity at play visible and therefore to be meffective?

Keywords. communication, gender, violence, advertisementsascommunication.

1. Introduzione

Le trasformazioni che hanno interessato la defamizidi violenza di genere in questi
ultimi anni sono caratterizzate ad una crescentdraléa data al contesto sociale.
L'enfasi viene posta sull’ordine culturale - I'edsessualita - humus di queste relazioni
violente.

Prima di soffermarci su le piu recenti campagnebfiaitarie sociali e di mercato che
promuovono l'antiviolenza, é utile ragionare suilasformazioni della definizione e
sulla complessita del fenomeno oggetto di analisi.

Quando nel discorso pubblico si parlariilenza contro le donng fa riferimento ad
un insieme molto eterogeneo di forme di violenziéeagpntro le donne di tutte le eta in
quanto donne, in quanto, quindi appartenenti akgefemminile. Questa appartenenza
segna una posizione di svantaggio e di subordinazati'interno della struttura sociale
e dei rapporti tra i generi che caratterizza lanaosultura.

Proprio per indicare questa caratteristica, a i@adiagli anni 90 si € iniziato ad

utilizzare il termine ‘violenza di genere’, o, raibattito internazionale gender-based



violence’ 0 ‘violence against womenCreazzo (2011) descrive questo passaggio di

paradigma:

(L)la violenza fondata sul generegender-based violencsecondo la definizione
anglo americana, non € forse mai stata cosi wsibdme oggi, sia a livello
nazionale che internazionale. Non piu di trent'afaiil concetto stesso di
“violenza contro le donne” non esisteva. Oggi, feintome genderbased-
violence, wife abuse, wife beating, domestic vi@ersexual harassmesbno

riferimenti chiave nella letteratura scientificdemazionale (Creazzo 2011, 6).

Queste definizioni sono state utilizzate anchean€bnvenzione di Istanbul del
2011, convenzione “sulla prevenzione e la lottatrota violenza nei confronti delle
donne e la violenza domestica” stipulata dal Cdiwsig’Europa, in cui si legge che
«I'espressione violenza contro le donne basatagsnere designa qualsiasi violenza
diretta contro una donna in quanto tale, o cheistdple donne in modo sproporzionato.
Con I'espressione violenza nei confronti delle dosnintende designare una violazione
dei diritti umani e una forma di discriminazionent@ le donne, comprendente tutti gli
atti di violenza fondati sul genere che provocarsmno suscettibili di provocare danni
o sofferenze di natura fisica, sessuale, psicodogieconomica, comprese le minacce di
compiere tali atti, la coercizione o la privazioasbitraria della liberta, sia nella vita
pubblica, che nella vita privata (Convenzione tlrdul 2011, 5). Si pone molta enfasi
sulle connessioni tra violenza strutturale e calei— che prende forma nell’'ordine
culturale dell'eterosessualita — e violenza intespeale.

La convenzione di Istanbul fornisce, inoltre, urefimlzione molto articolata di
questo fenomeno, capace di comprendere molte falimeaolenza, e contiene una
sezionead hocalla violenza domestica proprio perché, contragiai® a quanto si creda
e a quanto rappresentato nei media (Giomi 2013;I&a2012; Boyle 2005), si tratta di

una delle forme piu comuni di violenza contro l&ade.



Altra autorevole fonte che chiarisce la definiziah@uesto fenomeno cosi articolato
e I'Accademia della Crusca. Nel giugno del 20X3itlito nazionale per la salvaguardia
e lo studio della lingua italiana si € espresseti® all’opportunita di usare un

neologismofemminicidid, per indicare atti alla cui base

c'e la concezione condivisa della “femmina” comenuiia sociale. Insomma non
si tratta dell’omicidio di una persona di sesso rfénile, a cui possono essere
riconosciute aggravanti individuali, ma di un delithe trova i suoi profondi

motivi in una cultura dura a rinnovarsi e in istittni che ancora la rispecchiano

almeno in parte (Accademia della Crusca 2013).

Quindi, si utilizzera il termine femminicidio pendicare «qualcosa di piu e di
diverso [dall'omicidio]. Qualcosa che si collocdiaterno di una visione culturale che
vede il femminile [...] disprezzato e disprezzabi{@ccademia della Crusca 2013).

Queste prese di posizione stanno trasformandoiierdel discorso e stanno, da un
lato, mettendo in luce I'importanza di una anadili un coinvolgimento del maschile,
sino ad ora marginalizzato in queste analisi, daltab stanno riconoscendo la natura
strutturale della violenza contro le donne in qoabtsata sul genere, in quanto
immersa, quindi, in una cultura, quella patriarcalee crea relazioni di dominio e di
iniquita (Spinelli e Romito 2008).

| dati sono stati le fondamenta su cui hanno pseEsianza queste definizioni. Il
primo aspetto da mettere in luce quando si ragamaiumeri della violenza contro le

! Le origini di questo termine sembrano risalireinlese Femicide e allo spagnolo Feminicidio, itpr
nato in campo criminologico, il secondo utilizzalal'antropologa Marcela Lagarde per definire lage
avvenuta a Ciudad Juarez in Messico, dove dal H@®03 si sono registrati centinaia di assassini e
sparizioni di donne (Velud, 2015). Barbara Spin¢D13) mette in luce come questi due termini
presentino un’ambivalenza semantica: nella primeezone si hdemicide quando i comportamenti
violenti, misogini e discriminatori causano la neodella donna. La Lagarde invece utilizza il terenin
feminicidioin maniera estensiva, includendovi tutte le comugtizin cui la violenza ¢ tale da provocare
I'annientamento fisico o psicologico della persiagiemminile (Spinelli 2013), che non necessariat@e

si concludono con la morte della donna.



donne e che, ovunque nel mondo, il principale autthrqueste violenze € il partner, il
marito, I'ex-partner o un familiare. Inoltre, I'Cagizzazione Mondiale della Sanita
indica che a livello mondiale la violenza domesticda causa principale di morte o
lesioni nelle donne trai 16 e i 44 anni.

Per gli uomini accade esattamente il contrario:lper € molto piu alto il rischio di
essere attaccati da persone sconosciute piuttetdacun conoscente o da un familiare.

| dati italiani piu completi risalgono al 2006 atteggiano un quadro in linea con i
dati internazionali: circa la meta delle donnetdi@mpresa tra i 16 e i 70 anni dichiara
di aver subito almeno un tipo di violenza (che B#ca, sessuale o psicologica)
nell’arco della propria vita. Quasi il 32% dellersh@ dichiara di aver subito violenza
fisica 0 sessuale (Istat 2006). Questa indagingaianche che la maggior parte delle
violenze avviene all'interno della famiglia e dedtgppia. Viene messo in luce anche che
nella quasi totalita dei casi le violenze non salemunciate, e che si tratta di un
fenomeno trasversale a tutte le classi socializeie geografiche italiane.

In Italia i reati di genere sono stati, nel 2010ren105 mila, pari ad oltre 290 al
giorno, ovvero ad uno ogni 12 secondi (Eures 20E3)dando piu in dettaglio
scopriamo che ogni giorno 95 donne denunciano € aubito minacce e 87 di aver
subito ingiurie; ogni giorno 64 donne sono vittiaidesioni dolose, 19 di percosse, 14
di stalking 10 di violenze sessuali (Eures 2013). Anche i slalt femminicidio sono
allarmanti, oltre che difficilmente reperibili. Uramnalisi basata sui materiali disponibili
online negli archivi di giornali e quotidiani mette luce un quadro longitudinale del

numero di femminicidi compiuti in Italia:



donne uccise
dal 2005

Tab 1Fonte: Stop al femminicidio, Casa delle Donne pam Bubire violenza

2005 2008 2001 2008 2008 200 a1 2012 213

Si passa da 80 donne vittime di femminicidio deD20a 134 donne vittime di
femminicidio del 2013 (Casa delle Donne di Bolog@043).

Se, come abbiamo detto, le donne che hanno subignza sono diverse per livello
di istruzione, classe sociale, distribuzione terrdle, etd e provenienza etnica,
possiamo presupporre una simile eterogeneita anehegrofilo dei loro aggressori.
Unico tratto che accomuna chi agisce queste forméotenza é I'essere un uomo,
l'essere stato socializzato secondo i modelli dischiitda egemonica Ecco perché
I'utilizzo di una chiave di lettura capace di meg¢td maschile al centro e fondamentale
per comprendere le ragioni che spingono tanta pdeléa popolazione maschile
residente in Italia ad agire violenza contro lert®me per comprendere i meccanismi che

impediscono il ricorso ad altri linguaggi per espere paure, frustrazioni e rabbia.

2 Il concetto di maschilita egemonica, nelle parokdlad sua ideatrice Raewyn Conneha

incarnato il modo attualmente piu onorevole di Bssg uomo, e ha richiesto a tutti gli altri uomdhi
prendere posizione in relazione ad essa, e haogieaimente legittimato la subordinazione globaléede
donne agli uomini (Connell e Messerschmidt 2005, 832).
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2. Importanza di nominare il soggetto che agisce violenza

Se analizziamo la violenza maschile contro le doarieggiamo le testimonianze di
donne che si sono lasciate alle spalle partnerati@nti e quelle di uomini maltrattanti
impegnati in un percorso rieducativo, si registra mismatch una discrasia, una
dissonanza tra questi vissuti. Differenza che daebissale su un nodo: il potere. Le
donne che si sono lasciate alle spalle partnerrat@iti parlano di paura, debolezza,
come riecheggia in queste testimonianze, raccoltend dei molti libri divulgativi che

sono stati pubblicati in Italia in questi anni rnetie

“Ho ritirato il mandato all’avvocata e la richiesdacostituirmi parte civile. [...]. Ma io
avevo paura. [...] Non ero ancora pronta, ero terretn” (Sara, 57 anni,
commerciante, La 27 Ora 2013, 40).

“Lui e sempre piu forte di me. Di noi. E ho capitee mi avrebbe schiacciata. E magari
sarebbe anche riuscito a portarsi via la bambi@ad\anna, 44 anni, psicologa, La 27
Ora 2013, 57).

All'opposto, gli uomini violenti che stanno facendm percorso per uscire dalla

violenza raccontano di quei momenti nei termirfrdgilita, vergogna, debolezza:

'uomo violento € un uomo fragile, estremamentgifea le sue paure vengono da
chissa dove. [...] le mie paure erano dovute al fekte non riuscivo a gestire il
rapporto in maniera matura. [...] Mi vergognavo algrar dei miei problemi [...].
Avevo paura di restare solo. Mi ero abituato aflavivenza (Francesco, 48 anni,
La 27 Ora 2013, 111).

“C’era questa volonta di non conoscere a fondodend, prima di tutto per questa
situazione mia di paura. Questa mia fragilitd” titeenianza tratta dal documentario

‘Parla con lui’)



Questo radicale iato (uno si racconta come fratjdira lo percepisce come forte,
come capace di incutere paura) € da approfondil@sagna tenere in mente queste
apparenti contraddizioni quando si rappresentadf@wiolento nelle campagne contro
la violenza. E poco efficace rappresentare chéstesdebole come un mostro detentore
di potere. Dobbiamo chiederci quali siano le ragidme portano uomini e donne che
condividono una quotidianita a significare l'intiidiin modi cosi distanti. Questa
distanza semantica (e quindi distanza culturale)egie portaren primis ad includere
anche il maschile nel discorso contro la violenzguendi anche nelle campagne di
prevenzione della violenza e a rappresentarlotia ta sua complessita. Le molteplici
forme della maschilita devono essere sia targetssggetto di questo discorso. Un
secondo passo e quello di indagare le cause cl@npde donne a non vedere queste
fragilita e gli uomini a nasconderle, perché quesilenzi sono funzionali al
mantenimento delle gerarchie normative sessualp@\liege Ciccone 2012). Dobbiamo
chiederci quali universi simbolici nutrano quesiahze.

Per assumere uno sguardo sul maschile quando ki garviolenza di genere
bisogna, in primo luogo, iniziare a nominare glimioi nel discorso sulla ‘violenza
contro le donne’. Dobbiamo chiederci chi sia I'inmioato di questa storia, dobbiamo
ricordarci che dietro a questo occultamento singbosi cela il potere del maschile. «ll
silenzio e I'espressione stessa del potere: chiélsianco quando si parla di etnie, I'eta
adulta quando si discute di eta o la maschilitanbito di genere, il polo piu forte in
questi binomi & sempre rimasto taciuto, neutroisibile» (autrice e B 2012, 198). Non
e un caso che alcuni dei progressi compiuti nedlaatratizzazione dei rapporti sociali
siano stati ottenuti proprio quando queste categamiciali sono state problematizzate,
articolate e rese visibili.

Rendere visibile la maschilita, in questo contesignifica non poter piu giustificare
dei messaggi di questo tipo:



Immagine 2: Cronaca Vera del 18 luglio 2012

Tenere il soggetto sottinteso significa assecondaréioli che identificano nel caldo il
colpevole di questi femminicidi.

In secondo luogo mettere il maschile al cedebdiscorso pubblico sulla violenza di
genere significa far emergere il nesso profondo, casuale ma intimo, che esiste tra
maschilita e violenza: le diverse forme e manitasta della violenza di genere
affondano le proprie radici nei modelli di masdhilche sono considerati i modi ideali e
desiderabili, i modi normali e normati di esserenuo (Kramer 1997; Connell 2005).

Studi comparativi internazionali (WHO 2005) mettomo luce l'esistenza di
caratteristiche macro sociali della violenza mdschjuali, ad esempio, la rigidita
dellordine di genere. Societa caratterizzate dazreni di genere rigorosamente

definite e da un basso status sociale femminilsgo@no tassi di violenza maschile
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contro le donne piu alti. L'esistenza di costardainsculturali dimostra che la violenza
non € un disturbo psicologico individuale di alcuemini devianti, bensi un elemento
definitorio delle dinamiche della vita sociale cemiporanea. Per comprendere le
dinamiche di violenza dobbiamo quindi mettere aitedell’analisi la normalita degli
uomini maltrattanti e violenti, e non assecondaterpretazioni che parlano di raptus o
di momentanee perdite di controllo.

Dare rilievo alla normalita degli uomini maltrattaquando si analizza la violenza di
genere significa avere come focus le norme cultwia costruiscono la maschilita
egemonica oggi in ltalia (Magaraggia e Cherubinl30 Significa vedere la violenza
come espressione esacerbata della norma eterdsesso@n come un atto irrazionale
causato da una perdita di controllo.

Infine, mettere il maschile al centro del discomdblico sulla violenza implica
anche rivolgersi agli uomini quando si costruiscquitiche di prevenzione della
violenza, poiché da loro deve iniziare (ed € intgagia iniziato) un discorso di
decostruzione della maschilita egemonica e di plalazione delle forme di maschilita
accettate. La dimensione omosociale e l'influenebgiluppo dei pari gioca un ruolo
cruciale nella costruzione della maschilitd (Flo®&D08) e soprattutto nella
«riproduzione di versioni egemoni di maschilitag charginalizzano e silenziano sia le
visioni alternative dell’essere uomini (le masdhilconsiderate “effeminate”) sia le
visioni della femminilita, percepite entrambe conm@me di alterita» (Ferrero
Camoletto 2014, 707).

Alla luce di queste consapevolezze diventa moltpartante stringere alleanze
strategiche con gli uomini portatori di maschilitlon tossiche’ (Connell 2013). Per
individuare strategie efficaci, capaci di minarta dlase la violenza contro le donne e
necessario analizzare questi nodi. E fondamenégdigecle profonde radici culturali che
strutturano la gerarchia tra i generi cosi comelinmdnosciamo. E nell’eterosessualita,
intesa come istituzione organizzatrice delle relazsociali che stanno alcuni dei molti

strumenti culturali di cui la violenza maschile tonle donne si nutre. Dobbiamo



individuare le strategie di dominio che «mirancaftdccare, a incatenare, a sottomettere
0 ad asservire suscitando inquietudini, incertefrmstrazioni, ferite, umiliazioni», per

usare il linguaggio di Bourdieu (1998, 127).

3. Gli strumenti della violenza

Se, come proposto da Hannah Arendt «la violenzaguanto distinta dal potere, dalla
forza, o dall'autorita — ha sempre bisogno di seat» (Arendt 1970, 7), ci dobbiamo
chiedere quali siano gli strumenti culturali e #trrali di cui la violenza in ambito
familiare abbia bisogno. Gli strumenti della viat@naltro non sono che le strategie del
dominio maschile, i meccanismi di potere che codiio il senso comune
contemporaneo. Cercare di mettere in luce gli stntmdella violenza comporta una
interrogazione delle connessioni tra violenza sirate, culturale, simbolica e quella
interpersonale.

Un primo strumento e il mantenimento delle disudjaage tra i generi sia nella
sfera pubblica che in quella privata: per quangguarda la prima, basti pensare
all’'ambito lavorativo e afjender pay gam al tetto di cristallo. Questi due meccanismi
aiutano a mantenere una diversa distribuzione oigr@ tra uomini e donne. Vi &€ una
alleanza tra capitalismo e patriarcato, entrambodmosi di una disuguaglianza tra i
generf. Se pensiamo alla segregazione verticale possipraaiare, ad esempio, i dati
sulla composizione dei consigli di amministrazioid¢el 2013 17% dei posti di
consigliere é ricoperto da donne (a fine 2011 eibi@! per cento) e solo poco piu del
3% e presieduto da una donna (Consob 2013).

Volgendo lo sguardo alla sfera privata possiamoekedcome il mantenimento

dell’'eterosessualita normativa sia strumentalevarfee una diseguaglianza di potere e

% Per una argomentazione su questo punto si vedar2809 e 2014.



quindi a rendere piu facile I'uso della violenzanBo, ad esempio, al mantenimento di
un clima culturale che giustifica i padri che ncartpcipano attivamente al lavoro di
cura dei figli, che dia per scontato che le donirfacxiano carico dell’98% dei lavori di
cura nelle famiglie. Nel 2012 i padri italiani deaino in media ai loro figli e a dare una
mano in casa 38 minuti al giorno (P&G e Sirc 201R)avoro di cura vale meno del
lavoro remunerato, e quindi chi se ne occupa verautato simbolicamente. Anche
questo & un esempio di un ulteriore meccanismambrazione delle donne.

Anche l'ideologia delllamore romantico partecipadelineare i due generi come
molto diversi tra di loro. La relazione tra amooenantico e costruzione eteronormativa

della femminilita é stato approfondito in numeraserche ed é

efficacemente riassunta nel concetto di “compulsomance” (Thompson 1995;

Tolman 2002; Korobov e Thorne 2009), che rimandaiadgistema di aspettative
normative sul modello di condotta affettivo e sedsiwche le ragazze dovrebbero
adottare (Ferrero Camoletto 2014, 718).

In questo contesto le donne sono costruite conuedighe, per amore, devono essere
dedite ad una forma di altruismo auto sacrifichberetorica del «dietro ad ogni grande
uomo vi e una grande donna» € esemplare a qugstrdo. Dobbiamo chiederci, con
Bourdieu, se «'amore & un’eccezione, la sola, [alld legge del dominio maschile,
[...] o () la forma suprema, perché la piu sottigepiu invisibile, di tale violenza?»
(Bourdieu 1998, 126). Come suggerisce Lea Melapdssiamo provare a capire se
«I’'amore €& dunque ‘armonia’ e reciprocita oppureasimento e sacrificio di sé?»
(Melandri 2011, 98).

L'ideologia dell’amore romantico rende il confima tamore e violenza poco chiaro;
i/le bambini fanno esperienza nelle loro case dsllaicciolevolezza, della scivolosita di
questo confine. Gli/le adolescenti la sentono ¢amti@lle canzoni: la generazione dei
trentenni di oggi € cresciuta con canzoni che apehte evocavano lo stupro come

“Bella stronza” di Marco Masini (1995), che dice:



perché sei bella bella bella, mi verrebbe di staafppjuei vestiti da puttana e
tenerti a gambe aperte finché viene domattina, mgudsto nostro amore cosi

tenero e pulito non mi resterebbe altro che unHigggmo minuto di violenza.

Le generazioni piu giovani ascoltano Eminem e Ri@a(2010) che in “Love the
way you lie” cantano il nesso, stretto, tra amovgoéenza. La musica (al pari degli altri
media) riflette e partecipa a rafforzare un congsedgologico gia presente a livello
sociale (Hall 1980). Le canzoni citate funzionar@ooadssa di risonanza dell’'ideologia
dell’'amore romantico.

Strettamente connesso all'ideologia dell’amore notica € il corteggiamento e la
galanteria. Goffman (2010) analizza il sistemaagteggiamento come un rituale che
implica che i due sessi siano situati diversameigfeardo alle norme di attrazione
sessuale. Il compito dell'uomo e di essere attrmaifpiello delle donne di attrarre. Anche
il sistema di cortesia (galanteria) € un ritualeeripersonale che costruisce le donne
come preziose, fragili, inesperte, inadatte allfepplimento della meccanica. Ne
consegue che 'uomo abbia I'obbligo di aiutarleret@ggerle. Questo obbligo non e
solo un obbligo, ma & anche un privilegio. Egli pugare questo ‘obbligo’ in modo
selettivo (usarlo quindi per sedurre chi vuole)ietdrazione stessa gli apporta una
piccola conferma della sua maschilita e al contenggiruisce la maschilita come non
fragile, non bisognosa di aiuto.

Un ulteriore strumento che nutre la violenza diegere la protezione dell’'universale
neutro del maschile, capace di scongiurare lo swet@o della parzialita maschile.
L'uomo bianco, eterosessuale e normodotato éifsignte assoluto del pieno e libero
soggetto sociale. Lui si pensa come «prototipo aidiella specie umana» (Melandri
2011, 93), lui e il cittadino per eccellenza, dtrissono «minoranze» (Marchett al.
2012, 287), “attorno a noi — dice provocatoriamexger Rosa — ci sono solo subalterni
e buffoni» (Asor Rosa 1985, 69, in Melandri 2019).8& tra i subalterni e i buffoni
include anche le donne. L'incapacita maschile dettare un abbandono é strettamente

connessa a questi aspetti: il dominio della ragisade emozioni richiesta dallo



stereotipo virile ha comportato la difficoltd needgire le emozioni piu dolorose,
negandole, rifiutandole o sfogandole sull'altro, uma tensione continua volta a
reprimere i sentimenti piu vulnerabili, piu umaldinferiorita femminile ha la funzione

di sancire la superiorita maschile, di cementamdlgdiducia in se stessi necessaria per
sentirsi adatti alla vita. Il modo piu rapido pemsntare questa fiducia, dice Virginia
Woolf, e quello di pensare gli altri come inferio&Percio € cosi importante, per un
patriarca il quale deve conquistare, il quale dgaeernare, la possibilita di sentire che
moltissime persone, la meta della razza umanatiing&aino per natura inferiori a lui.
Anzi, deve essere questa una delle fonti princighalisuo potere» (Woolf 1991, 46).

L'eterosessualita, normativa ed escludente alt@ltescé una istituzione creata
dall’'uomo che non solo costruisce il nostro modmtkrpretare la sessualita, ma, come
abbiamo visto, determina anche tutte le relazioniadi, dalla divisione del lavoro alla
struttura familiare, dall'identita ai discorsi. Pr@m perché non é piu naturale delle altre
sessualita necessita un sostegno sociale, politiglyrale, religioso, scientifico ed
economico al fine di essere normalizzata. Pertdigi®ronormativita riguarda I'intero
sistema di relazioni tra individui e tra istituziolQueste relazioni sono relazioni di
potere, ed € il potere istituzionalizzato cio cresforma I'eterosessualita da un mero
orientamento sessuale ad un regime politico (Wit892) che deve essere mantenuto
con la forza (Rich 1980).

Va sottolineato che la natura opprimente dell'etessualita come istituzione é tale
anche per gli uomini. Men’s Studiehanno messo in luce come anche le mascolinita
stesse siano inibite dal simbolico insito nell’esgssualita. Gli uomini sono obbligati a
confrontarsi continuamente con un modello di mdsaleégemonica, che per sua stessa
definizione €& irraggiungibile. Limperativo di ragmgere tale ideale crea pressioni,
stress ed ansie per gli uomini cosi come per leloE a partire da questa comune
frustrazione che possiamo costruire alleanze mlemrne l'incidenza della violenza di

genere.



Queste sono solo alcuni dei molti strumenti cultuda cui la violenza maschile
contro le donne ha bisogno. Sono alcune delle feomali e culturali che fondano
I'eterosessualita e che plasmano il nostro modtegtiere, interpretare e praticare |l
mondo. Sono cosi invisibili, cosi connaturate atrmessere attori sociali che quasi non
le riusciamo piu a mettere a fuoco. Un po’ comentstre ciglia, troppo vicine
all’occhio per essere viste. E a partire dalla epesolezza della pervasivita e della
forza prescrittiva dell’eterosessualita che possiaostruire campagne capaci di parlare

a chi vive relazioni intime basate sulla violenza.

4. Lerappresentazioni della violenza nella comunicazione pubblicitaria

| recenti cambiamenti dell’'ordine discorsivo qucasnati hanno modificato i modi in
cui si affronta questa tematica nel mondo della wacazione pubblicitaria. Capiamo
guanto di questa complessita sia entrato nelle agn pubblicitarie e sociali volte a
debellare questo fenomeno.

Da un lato il mercato si sta appropriando del discodella lotta alla violenza
maschile contro le donne. Nel 2013 e 2014 alcunende, ad esempio Yamamay e
Coconuda, hanno lanciato campagne specifiche @olatrviolenza sulle donne’. |l
rischio che stiano facendo mere aziongender washing alto, visto che questi marchi
continuano imperterriti a proporre immagini femrhitiadizionali e stereotipiche nelle
loro campagne pubblicitarie, come se le rappregentastereotipiche del maschile e
del femminile non avessero nulla a che fare condienza.

In realta molte ricerche mostrano come le postweke dnodelle nelle pubblicita
siano una «ritualizzazione della subordinazionesfff@an, 1979) che compartecipa
alla creazione di una gerarchia tra i generi. Ebslanostrato che gli uomini violenti nel
scegliere le proprie vittime prediligono le donrad khguaggio corporeo simile a quello
proposto dalle pubblicita (Grayson e Stein 198b)tagiore di segnali di delicatezza, di



vulnerabilita e di impotenza. La cultura visualeeatizza quindi una immagine di
femminilita che e la stessa ricercata dagli aggress

La lotta alla violenza contro le donne sta divedtarun argomento di moda,
glamourizzatoRendere i segni della violenglamourrischia di favorire una rilettura di
guesto fenomeno in chiave positiva e di veicoldartellerabilita.

Un esempio molto interessante che il mercato ctneo le pubblicita della casa di
cosmetici Avon ltalia che, in occasione della gaaenmondiale contro la violenza sulle
donne del 2013, ha lanciato una campagna «Uomacoc®@unna: fermiamo questo
match» ed ha scelto di utilizzare un uomo comeaisaggetto della campagna. Questa
campagna, costruita in collaborazione con una &sdone che si occupa di violenza
contro le donne, vede in primo piano il volto di campione di rugby. Si é scelto di
mostrare una maschilita egemonica, quella di urbisti@ che lancia un messaggio
contro la violenza. Ogni immagine é corredata dethnteheadlinemolto eloquenti:
“Ogni volta che una donna viene picchiata & unafita per tutti”, “Per molte donne
I'incontro piu difficile e tra le mura di casa”, fid donna su tre ha subito violenza da un
uomo: siamo dei perdenti”, “Intimidazioni, ricatpugni, stupri. E non c’e arbitro che
intervenga”. Inoltre, per non restringere I'amhidtita sola violenza fisica non sono stati
mostrati volti femminili tumefatti. Questa campagmzbblicitaria € un ottimo esempio

di traduzione della complessita di questo fenomenmmagini.



OGNI VOLTA CHE UNA DONNA '
VIENE PICCHIATA E UNA

SCONFITTA PER TUTTI.

UOMO CONTRO DONNA: FERMIAMO QUESTD MATCH.

Immagine 2: Campagna Avon Italia 2013 “Uomo cordmnna: fermiamo questo match”

Se volgiamo lo sguardo alle campagne di comuniocazswciale uscite nel 2013 e 2014
troviamo rappresentazioni della violenza maschiet® le donne molto diverse. Ho
scelto di prendere in esame l'ultima campagna dnésty International, associazione
che da anni si batte anche su queste tematichéla qiel Ministero per le Pari
Opportunita, quella della Regione Lazio, e quelitoteata dal Comune di Milano.
Questa selezione vuole offrire uno spaccato di eame nazionali e locali sia proposte
dalle istituzioni sia dal mondo associativo. Il fronto tra diverse campagne puo fare
emergere l'esistenza di codici comunicativi quasituralizzati, pud mostrare la
profondita, la familiarita, la quasi universalitaidodici in uso. Come ci insegna Hall
(1980) i codici comunicativi naturalizzati hanneffetto ideologico di nascondere le
pratiche di codificazione utilizzate e di mostrérgrado di familiarita che si sviluppa

tra la fase di codifica e quella della decodifi€etto altrimenti, le immagini che ci



sembrano piu owvie sono anche quelle piu radicatesenso comune, quelle piu
familiari.

La piu recente campagna realizzataAlanesty InternationdiLa violenza contro le
donne & uno scandalo dei diritti umani. Fermarlargente e necessario’utilizza

'immagine di una donna con il volto tumefatto.

AMNESTY

INTERNATIONAL

Dona al

Fermiamo
la violenza
contro

45599

Dona dal 23 febbraio al 16 marzo

1€ con SMS da cellulare personale
m L. e 3

e <o ndverca

2€ con chiamata da rete fissa
tellitu  HTWT
2/5€ con chiamata da rete fissa

EEEVELECOM | uroiThABA. FASTILER

A SRR N ¢ et

Immagine 3. Campagna “La violenza contro le donnane@ scandalo dei diritti umani. Fermarla &
urgente e necessario» di Amnesty Internationaidtal

E una campagna articolata, che prevede delle Viigeeaei manifesti tratti dai video
stessi, attraverso cui Amnesty International Itatiende “sollecitare le istituzioni a
promuovere una legge specifica sulla parita di geriefinanziamento e 'aumento dei
centri d’accoglienza per le vittime di violenza, adeguato coordinamento tra la
magistratura, la polizia e gli operatori sociosaniif come apprendiamo dal sito. Da
guesta piattaforma on line si possono scaricar@ognmentario sugli uomini violenti e
molti video delle testimonial di questa campagna, irmucleo centrale € un video di

* http://sms.amnesty.it/la-campagna.html
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trenta secondi che ha per protagonista una dopresa nella sua casa. Si ha un’ascesa
positiva in cui si passa dal volto ferito e tristella donna del primo messaggio “Per
fermare la violenza contro le donne” a due stadcsssivi in cui i segni della violenza
si fanno meno visibili e in cui la stessa donnaaapiu risoluta “Bisogna fermare gl
aggressori” e “Bisogna trovare il coraggio di deciarli”. Nella quarta immagine la
donna e del tutto guarita dalle percosse “Bisogreaeala certezza che una denuncia li
fermi”, infine l'ultimo stadio della donna la ritanuovamente tumefatta in volto,
appoggiata al muro esausta «Invece di spingeidicaninciare».

Un aspetto innovativo € che il target sia costitudalle istituzioni, ma la
rappresentazione della violenza € di nuovo schageau quella fisica e non chiama in
causa il maschile, sempre invisibile. Il messaggiolato rende questi aspetti ancora
piu problematici, poiché da un lato la rappreseatez della sola violenza fisica e
accompagnata da uclaim che parla generalmente di ‘violenza contro le @oren
dall’altro perché linvisibilitd maschile e accongreata da una oggettificazione della
donna rappresentata, poiché il soggetto capacetelirompere il ciclo della violenza
non & la donna che ci parla, bensi Amnesty Intemmalt E I'associazione il soggetto
che puo proteggere le donne e noi, attraversosdi, g®ssiamo contribuire a ‘fermare la
violenza’. La donna rappresentata col volto tumefatpassiva, impotente davanti alla
inefficienza delle istituzioni.

Dare alla protagonista un ruolo attivo, usagencypropria in questa lotta avrebbe
aumentato [I'efficacia del messaggio veicolato. lmuegjo caso il discorso
eteronormativo, capace di definire una precisargbiatra i generi, non € stato messo
in discussione: il maschile e stato protetto dalisibilita e il femminile e stato reso
passivo.

Un messaggio apparente molto diverso viene forddlla campagna adottata nel
2013 dal Ministero per le Pari Opportunita, “Ricenere la violenza”. Questa
campagna prevede affissioni e messa in onda dissiletpit grandi reti televisive e ha

la durata di un anno. Le donne qui non presentagmisdi violenza subita e sono



raffigurate avvolte dall’abbraccio del loro parttaggressore. Questa campagna
pubblicitaria ha come target le donne che vivonoumma relazione violenta. La
provocazione di questa campagna si gioca tuttdramde della relazione eterosessuale
decantata dallamore romantico, non c’é una aperaar altri possibili cornici di senso
in cui costruire le nostre relazioni d’amore.

Vengono rappresentate in quattro immagini distife primo piano e sorridenti
mentre sono abbracciate dal proprio partner, chiéato coperto da un cartello nero
con una scritta “La violenza ha mille volti. Impaaiconoscerli”. Ogni immagine € poi
accompagnata da umeadlineche invita le vittime di violenza a denunciargiibprio
aggressore: “Hai un solo modo per cambiare un fden violento. Cambiare
fidanzato”; “Non sposare un uomo violento. | bamioimparano in fretta”; “Un violento
non merita il tuo amore. Merita una denuncia”; “Gthiaffi sono schiaffi. Scambiarli
per amore puo farti molto male”. Viene fornito aaghnumero telefonico per segnalare

le violenze subite.



LA VIOLENZIA

NUMERO

o
E STALKING

1522

24h SU 24

Immagine 4: Campagna del Ministero per le Pari Ogipoita, “Riconoscere la violenza”.

Questi messaggi sono coerenti con lo scopo dehliapagna, poiché si concentrano
sull’ambiguita che caratterizza le relazioni videnlnnovativi sono iltone of voice
ironico, che raramente e stato utilizzato in Itaiacampagne su queste tematiche e la
presenza (anche se parziale) di una figura masdthiigo dell’ironia nelle pubblicita di
mercato é frequente proprio perché rappresentanado colto, disincantato, sottile di
ridere della vita per esorcizzare le nostre palereiostre debolezze. [...] suscita una
riflessione profonda capace di smantellare persticge lo sguardo sull’esistente,
attraverso il dialogo tra la superficialita dellgrple e lo spessore delle reti di concetti a

cui rinviano — un sorriso sapiente sul mondo» (fParl@ 2005, 74). Anche le campagne
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italiane contro la violenza maschile contro le dommziano ad utilizzare questo potente
strumento retorico

Le intenzioni, invece, appaiono contradditorie.reaponsabile di questa campagna,
infatti, dichiara che «il significato € chiaro: tonne devono trovare il coraggio di
abbandonare la maschera forzata di accettazionecendiscendenza che spesso
vengono costrette ad indossare, devono uscireimtal &dbbraccio protettivo dei loro
compagni violenti, e capire con chi hanno a che fgia alla prima avvisaglia di
violenza. E un invito a guardare meglio, pitl lucidmte, chi si ha accant8ppure le
immagini sembrano dire altro: come facciamo «a dgig meglio, piu lucidamente, chi
si ha accanto» se non riusciamo nemmeno a vederoko?

Se, come abbiamo visto nei paragrafi precedentisilénzio e linvisibilita é
I'espressione stessa del potere maschile, allozatgicampagna non é riuscita a scalfire
guesto potere. Si € persa, a mio awviso, una graedasione di parlare anche al
maschile, visto che & chiamato in causa dalle ininna8i sarebbe potuto offrire anche
agli uomini la possibilita di ragionare sulle teorsi quotidiane e sulla capacita di non
oltrepassare il limite del rispetto.

Avere come target unicamente le donne quando & piarrelazioni eterosessuali
violente rischia di veicolare I'idea che gli uomwiblenti non possano disimparare la
violenza, ma siano destinati a rimanere tali, g@ado quindi la responsabilita del buon
funzionamento delle relazioni unicamente sulle dor@oncentrando l'attenzione sulle
vittime si pongono in secondo piano gli autori éeliolenze, le forme di relazione
eterosessuale, di amore romantico nonché il cantestui nascono e di cui si nutrono.

La terza campagna istituzionale presa in considtmraz NoiNo.org, € stata adottata
dalla regione Lazio e dal comune di Roma tra il261l 2014. In questa campagna si €

scelto di non dare alcuno spazio alle ambivaleizarget sono gli uomini e I'obiettivo

® Una efficace campagna che utilizza I'ironia perlare di violenza contro le donne & quella di Iviter
“Le parole non bastano piu” (2014).

® Guerra, M. C., Vice Ministro alle Pari Opportunita
http://www.pariopportunita.gov.it/index.php/campaephi-informazione/2408-griconosci-la-violenzaq



e quello di mettere in risalto I'esistenza di vdoeme di violenza oltre a quella fisica.
In una prima campagn@easer(campagna preliminare volta a suscitare curiosgh n
pubblico) sono stati diffusi tre diversi cartellooontenenti, sotto forma di lemmi,

messaggi verbali volti a specificare le diverserferdella violenza:

umiliare

Questa e violenza

UMILIARE [u-mi-lia-re] v.tr. avvilirla, mortificarla, indicandole difetti o eri
MINACCIARE [mi-nac-cia-re]v.tr. farle temere un male futuro, per costringerlara fa
gualcosa

PICCHIARE [pic-chia-re).tr. colpirla, ferirla, percuoterla

Immagine 5: Campagna “NoiNo.org".

Dopo ognuno di questi lemmi e presenteldim “Questa & violenza”. In seguito a
questa prima uscita sono stati diffusi divevgsual in cui vengono ritratti uomini
pubblici (da calciatori ad attori) e che hanno ¢om di esplicitare il contenuto e la
finalita del messaggio. Gli uomini vengono ritratti primo piano, a mezzo busto e a
fianco dell'immagine viene ripreso il messaggio dehser “minacciare, umiliare,

picchiare. Questa e violenza”.
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Il target maschile e la presenza della figura migsch primo piano, mostrata non
pil come perpetratore di violenze, bensi come @pacivestire un ruolo attivo nella
lotta contro la violenza contro le donne sono leitaodi questa campagna (Coco 2013).
Come nota Cristina Oddone (2013) in un primo st&dila ricezione da parte di uomini
violenti delle diverse campagne, qui si marca umfioe netto tra uomini buoni e quelli
cattivi, tra persone normali e violente. Si ricade,un certo senso, ancora nella
‘mostrificazione’ del violento. Manca anche, a naieviso, un suggerimento su come
fare a dire di ng su cosa fare quando assistiamo ad episodi dirvial.

Il tono di voce scelto dalla campagna realizzatBA$sociazione Maschile Plurale e
Officina nel 2014 e adottata dal Comune di Milaner sensibilizzare I'opinione
pubblica sulla violenta contro le donne € moltoedso. Infatti, sotto un&eadline
«Riconoscersi uomini. Liberarsi dalla violenza» ieetb una serie di immagini
correlate da messaggi veicolati attraverso I'uspadit-it. Obiettivo principale di questa
campagna € quello di stimolare una riflessioneli megnini, sul proprio modo di vivere
le relazioni eterosessuali. Sono immagini positoige si rivolgono a un target
eterogeneo di uomini di eta compresa tra i 25 ® adni e di diversa estrazione socio-
culturale, il tono di voce é intimo e personale. dadici immagini che compongono
guesta campagna presentano uomini in diverse mtiazelazionali con donne,
momenti di vita quotidiana che spesso rappresentansituazioni piu a rischio di
degenerare in violenza: la cura dei figli, la gas#i della casa, I'intimita sessuale oppure
la distanza che si pud creare all'interno dellapi@apla questione del lavoro, le
differenze di mentalita e stile di vita, fino alkeparazione. | brevi messaggi che
accompagnano le immagini sono firmati dagli uongisiono rivolti alle loro attuali o ex
compagne. C’é il messaggio di un cameriere vergji@nne “lo e te, anche nel silenzio

di una distanza. Ti voglio bene. Giovanni”, oppqteello di un disoccupato di trentotto

" Una campagna internazionale capace di suggenne éaterrompere gli episodi di violenza & «Ring the
bell» http://breakthrough.tv/ringthebell/



anni “Non provo invidia, sono orgoglioso del tuedeo. Tuo Norberto” e quello di un
attore di quarantotto anni “Ti rispetto, anche aedeciso di lasciarmi. Lello”.
Interessante notare come anche qui siano statigs@mtati gluomini come soggetti
attivi nella lotta contro la violenza contro le a@ne non piu come perpetratori. La loro
agencysi dispiega nelle relazioni quotidiane, non in wnasa di posizione. Si offrono
suggestioni e spunti per un possibile superameingiticazioni violente e si veicola il
messaggio che anche i momenti piu conflittuali s possano essere gestiti senza il
ricorso alla violenza, bensi possano esser ocdagiamescita personale. Si veicolano,
detto altrimenti, modelli di maschilitd non egenur@, capaci di relazioni intime e
proprio per questo capaci di ‘riconoscersi uomiwi’e un tentativo di profonda messa
in discussione delle fondamenta della maschilitadetle relazioni eterosessuali
accompagnato dalla volonta di proporre un modordivei stare in relazione.

Immagine 6: Campagna Riconoscersi uomini. Liberdedia violenza
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5. Conclusioni

Come abbiamo visto nella prima parte di questoc@dj molte sono le ideologie
legittimanti una disparita di potere tra i gen€ame mette in luce Goffman (2010), «é
I'ambiente sociale stesso a esser plasmato cosvaeare e fare da palcoscenico ai
genderismiche alludono al nostro essere essenzialmente magemmine» (Goffman
2010, 47). E quindi allambiente sociale, I'etersmealita intesa come istituzione
regolatrice della nostra vita sociale, che dobbigmardare per modificare le relazioni
tra gli uomini e le donne. La violenza che esplobdde mura domestiche non e che un
sintomo, per quanto crudele ed inaccettabile, egihme culturale che plasma le nostre
identita di genere, condizionando fortemente amem®stre relazioni intime.

Questa consapevolezza teorica ci porta a riterfécae@ le campagne capaci di non
soffermarsi solo sul sintomo, ma di andare allaiced mettere in luce I'humus
culturale che rende la violenza maschile possikilguesto vale, a mio avviso, sia per le
campagne commerciali sia per quelle sociale, asehgli scopi della comunicazione
commerciale e di quella sociale sono diversi. Seprimna entra nell’ambito della
comunicazione contro la violenza maschile controdnne deve sviluppare un
linguaggio capace di non riprodurre stereotipi engre. Una campagna che gioca su
questi stereotipi diventa un freno al cambiamenit@ voce contro un ripensamento piu
equo dei ruoli di genere. Commettere errori in tuesmbito significa rinforzare il
presente.

Le immagini di volti tumefatti sono, purtroppo, it a fare parte del nostro senso
comune, radicate a tal punto nella quotidianitaddeentare opache, quasi invisibili.
Sono la ovvia rappresentazione della violenza oolgtrdonne. La naturalizzazione di
questi codici comunicativi ha [l'effetto ideologicdi nascondere le pratiche di
codificazione utilizzate e mostrano il grado di faanita che si sviluppa tra la fase di

codifica e quella della decodifica.



Solo interrogando questa ovvieta, questo senso mermpossiamo comprendere le
radici della violenza maschile e costruire dellenpagne efficaci per combatterla.
Campagne capaci di rimettere il soggetto che adacagolenza al centro, campagne
capaci di svelare le relazioni di potere insitd’aetdrosessualita e nei codici del’lamore
romantico, di non iper-responsabilizzare le donrdi aon delineare il maschile solo
come salvatore, come non coinvolto in ambivalenzerdgraddizioni. Campagne capaci
di sradicare la naturalezza che nutre il nostréeesia di genere binario, il nostro
dualismo di genere che si fa ordine gerarchicoiediwiolento. Un ulteriore elemento
capace di rendere una campagna contro la volenzahite sulle donne efficace é la
presentazione di strategie efficaci per interrorapérciclo della violenza. Non basta
indicare un numero di telefono per denunciare, asspno suggerire dei modi di
intervento che tutti e tutte possiamo mettere mpa

Il processo di consapevolezza necessario per séggggere ed interpretare il nostro
essere uomini e donne, i nostri desideri e le agsfazioni in modo auto-determinato e
lungo e richiede l'invenzione di un nuovo linguag@ di nuove pratiche in grado di
riempire i silenzi simbolici e quotidiani che raffano le proiezioni dell’altro e di sé che

creiamo costantemente.
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